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Hyva konsepti, kannattaa kokeilla

Mansikan osallisuushankkeesta saattaisi saada tukea, jos Vesanto paasee
pilottikunnaksi

Vesannon elinvoima-live vai Vesannon kunta-live?

Kerran kuussa saattaisi olla sopiva tahti

TyOpaivan aikana hankala, voisi olla klo 18:00-18:30

Vaihtuvia vieraita, esim. vesantolaisjuurisia tai muita guruja

Voisi olla moduleita 8 5 min: kunnan keskeiset paatokset, yrityskuulumiset...
Eri paikoista: laavulta, kuivurin siilosta, heindladosta, navetasta, keittiosta; voisi
tehda samalla yrityksia tutuksi

Voisi muistuttaa myos talojen tarjoamisesta myyntiin/vuokralle (MASU-hanke)
Kanava: Facebook vai YouTube — selvitetaan

Elinvoimaryhma tekee

Helmikuussa 2020 ensimmainen koelahetys
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#SYDANMAA
Savon Villi Lansi —aluebrandista kdaydaan keskustelua (hajatelmia by Tuomas K.)

Aluebrandayksen tarkein tavoite on erottautuminen. Siihen, ettd vakuutamme olevamme samanlaisia kuin kaikki muutkin (hyva asua ja yrittad), ei kannata panostaa aikaa ja rahaa. Pienimman
yhteisen nimittajan viesti on l6ydettavissa, mutta silla ei puhutella ketdan eikd saavuteta mitaan. Hyvassa brandissa on sarmaa, joka saattaa jopa arsyttad, mutta toisaalta se samalla myos
puhuttelee joitakin. Sen ei ole tarkoitus miellyttaa kaikkia ja jos se herattaa mielipiteitd, se on lahtokohtaisesti toimiva. Aluebréandi ei ole mikdan “tasapuolinen asiakaskokemus”.

Tavoitteena on kiinnostava, aikaa kestdva ja monimuotoisuutta siséltava mielikuva. Aluebrandin tavoitteena ei ole kertoa, ettd meilld on hyvat palvelut. Kaikilla on. Bréndin tulee kest&a aikaa
ainakin pari vuosikymmenté ja sen saattaminen laajempaan tietoisuuteen kestda vuosikausia. Kestavaa brandia ei voi nuijia poytaan ja jyrata lapi. Jos brandi on kovin suppea ja kiinted, se on
dkkia kaluttu loppuun ja alkaa arsyttaa enemman kuin kiinnostaa. Mustasaari — come to the dark side tai Kannonkoski — elama pelkkaa laskua tai Valkeakoski — peseydy puhtaaksi -tyyppiset
sukkeluudet on akkia kulutettu loppuun. Liian kapea ja kiillotettu brandi sulkee paljon ulos ja kuluu nopeasti.

Hyva aluebrandi toimii kuin alustatalous. Se on riittavan lavea, jotta uusia tarinoita, ilmentymia ja sisdltoja voi syntya jatkuvasti. Samalla se on myos sopivasti epamaarainen (tatd ei pida kokea
siis ongelmana). Eihdn oikealla lannelldkaan ole yhtd, ”sovittua” kuvausta tai tarinaa vaan tuhansia kirjoja, elokuvia, sarjakuvia, henkil6ita, paikkoja jne. Lucky Luke -sarjakuviakin on
kymmenittdin (postivaunut, palkkionmetsastdjd, aavekaupunki, saattue Uuteen Meksikoon, Daltonin muori, nitroglyseriini, laulava lanka...). Savon Villi Lansi on hyva mieltaa ennen kaikkea
tallaiseksi aluetta, sen paikkoja, toimijoita ja toimintoja yleisella tasolla kuvaavaksi alustaksi, jossa versoo kaikenlaista. Savon Villi Lansi on rajamaata, jossa on kaikenlaista villid. Me toimimme
toisin. Me emme kumarra Helsinkiin tai Kuopioon. Tamansuuntainen metatarina puhuttelee alueen ihmisia. Siséllot voivat olla mielellaan keskenaan ristiriitaisia ja monidanisia, koska silloin ne
ovat eldvid. Suurempi ongelma olisi DDR-tyylinen “virallinen totuus”. Ei ole yhta tarinaa eikd edes muutamaa koko ajan toistettavaa asiaa, vaan pinnalle nousee vaihtelevia asioita ja tulokulmia
(muutakin kuin pontikka), jotka sitoutuvat Savon Villin Lannen kasvualustaan — kiviseen, makiseen, soiseen jarvimaisemaan mutkaisine sorateineen ja rospuuttokausineen.

Kukin kdyttdd aluebrandia miten taitaa ja tahtoo. Aluebrandi ei ole pakollinen. Sen kayttoonotosta tai -ottamattomuudesta ei toivottavasti paateta yhdessakaan hallituksessa tai valtuustossa
eika sita lydda poytakirjan liitteeksi Savo Grown hallituksen kokouksessa. Sellainen olisi brandin loppu. Aluebréandi on lisdarvotuote, jota kukin hyodyntaa omalla tavallaan ja tyylillaan. Sita voi
rikastaa omalla brandilla tai ilmentymalla. Esimerkiksi kuntien omat brandit taydentavat hienosti Savon Villin Lannen aluebrandia. Niita voi yhdistella miten haluaa, jos toisesta tuntuu olevan
tukea toiselle. Savon Villi Lansi ei ole kuntien brandi, se on alueen brandi ja kattaa kaikki alueen toimijat, toiminnot ja paikat. Nyt on jo paljon havaintoja siit3, etta brandia on omittu ja
hyddynnetty ja sitd on pystytty hyodyntamaan (markkinointi)viestinnassa.

Emme eld enda suunnitelmataloudessa. Nykyajan brandiviestintd on monikanavaista ja monidanista. Tiedote Savon Sanomille ja YLE:lle toimii joissakin asioissa, mutta valtaosa vaikuttavasta
viestinnasta tapahtuu somessa ja erilaisissa verkostoissa. Siina tarkeda on suuri maara ja sen ldhtokohtana on huono hy6tysuhde (mutta se vaatii vain aikaa ja ajatusta). Alueen ihmisilld ja
yrityksilla on valtavat verkostot ja niissa jokainen viesti voi koskettaa vaikuttavalla tavalla jotakuta ihmista tai yritystd. Kansalaisviestintd on aluebrandaystyon ydin. 1000 kotikutoista tarinaa
vuodessa on parempi kuin kaksi kiillotettua. Kunnat tai SG eivét voi sita tehda kovinkaan paljon, mutta ne voivat tukea, tarjota osaamista, alustoja yms. alueen muille toimijoille.

Aluebrandity6n suurin haaste on alueen toimijoiden voimaannuttaminen ja tukeminen. Kilpailuja, palkintoja, apurahoja (SVL sarjakuvaksi, dokumentiksi...), tapahtumia, nostoja, kampanjoita,
apua materiaalien tuottamisessa enemman kuin “lopullisen totuuden” ja yhden tarinan kirkastamista. Hyva aluebréndi ei ole koskaan kirkas, vaan aina sopivasta hamaré ja dynaaminen. Hyva
brandi kuolee liikaan kiillotukseen.

Ei siis kannata jaada liian pitkaksi aikaa pohtimaa ja kiillottamaan, vaan maailmalle taytyy saatella paljon sekavaa, mutta alueeseen viittaavaa juttua. "Hopinaa tétter6on”, sanoi Remukin.
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Tervetuloa Savon Villiin Linteen!
atsohan niitd maisemia! Meilla luonto on V N
P lahelld ja ruuhkat eivit retkeilijaa rasita. =
Alueelta 16ytyy hienoja kohteita retkeilyyn,
VILLI LANSI melontaan, kalastukseen, maastopydrailyyn VILLI LANSI
jaluonnosta nauttimiseen.
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www.savonvillilansi.fi Meilld tysllisyysaste on Pobjois-S haita ja monella
alalla tekijoistd on huutava pula. Tutustu hyvin elimén mahdol-
lisuuksiin Savon Villin Linnen nettisivuilla ja liity Facebookin

Avoimet tydpaikat - Savon Villi Lansi -ryhmadmme: Koti k u nt a ki rj e
www.savonvillilansi.fi | facebook.com/savogrow
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Markkinointi: koulu

Puukoulu-nettisivu valmistunut: https://sydanmaa.vesanto.fi/puukoulu/
Mielensapahoittajavideot jakeluun (3 kpl & noin 40 sekuntia)
Raksakamerakuvista tehdaan timelapse-video

Jatkossa paketointia: koulu + tydpaikat, koulu + paivakoti, koulu + ???

Kohdennettuun Facebook-markkinointiin kaytetaan vahan rahaa
(kohderyhmat paatetty kokouksessa 5.12.2019)
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Avustukset yhteisdille 10.800 EUR:

Avustukset kotitalouksille 31.000 EUR:
Tenavatonni 29.000 EUR
Muut 2.000 EUR

Yritystuki 9.300 EUR
Muut 1.500 EUR

Elinkeinotoimi 2020

VESANTO

#SYDANMAA

Henkilostokulut 6.800 EUR: Muut 716 EUR:
* Kokouspalkkiot sivukuluineen 6.800 EUR * Aineita, tarvikkeita ja tavaroita, vuokria, muita toimintakuluja

Henkildstdkulut __ Aineet, tarvikkeet ja_Vuokrat Muut .
a% tavarat 0% _toimintakulut Palvelujen ostot 129.742 EUR:

Avustukset 0% 0%
yhteisoille
6%

Yhteistoimintaosuudet 92.024 EUR:
* SavoGrow 86.670 EUR
* Mansikka 3.354 EUR

Avustukset
kotitalouksille
17%

Painatukset ja ilmoitukset 20.567 EUR:
* Kuntatiedotteen painatus,
mainostoimistopalveluita, sekalaisia ilmoituksia

Toimisto- ja asiantuntijapalvelut 15.061 EUR
» Paaasiassa mainostoimistopalveluja kunnan
nettisivujen uusimiseksi

Palvelujen ostot Muut (mm. posti) 2.090 EUR

3%

Yhteensa 179.056 EUR (+ alv), tuottoja 48 EUR
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Kuinka pitkaksi aikaa?
* 1 kokous — puoli vuotta — vuosi = puoli vuotta tai vuosi, riippuu
kiinnostuneiden maarasta

Miten kutsutaan?
e Kiinnostuksenilmauspyyntd kunnan nettiin + someen

Miten valitaan?
e EVR valitsee

Milloin kayntiin?
* Heti

Kuka vastaa?
e Tuomas tekee lanketit
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